NOMBRE DE LA ESTRATEG[A
OBJETIVO

Harade rnm‘.mrlmlenro: e Valor total de Plan
‘l 112:00:00 nfeank ol I 63.514,00

| Selicitante: ADRIAN CHURION Cargo: JEFE DE MARKETING
TIPO DE PLAN:
B

|‘ NOMBRE PLAN DE MERCADED ESTRATEGIA TRAVEX
| -

‘ FRANQUICIADO

CUENTA CONTABLE 61213001

( TS|
CENTRO DE CosToS
ALCANCE:

| PROMIDIOVeNTas ey 753.898 % INCREMENTO

Generalidades: .
L.- Se adecuari la cantidad de 42
referencias:

IM CERRADURA TRAVEY ORIGINAL 300.
IM CERRADURA TRAVEX ORIGINAL 350.
IM CERRADURA TRAVEX ORIGINAL 333.
IM CERRADURA TRAVEX ORIGINAL 500.
IM CERRADURA TRAVEX ORIGINAL 700.
IM CERRADURA TRAVEX ORIGINAL 300 BLISTER

Facha de creaclén:

Unldad de Negocia -
T

Puntos de venta (Franquiciados /AdminIstradores)
4.- La distribucién del Producto tanto a nivel distribucién como a Puntos de ventas propios se realizars bajo los canales normales de transporte y dependiendo de /2 facturacién del producto
e 3 la siembra Y rotacién (puntos de venta Ferreterias Econdmicas) |
5.- Los promedios Y venta estimada incluyen ambos canales, Distribueidn y Puntos de Venta,
6.- El detalle de Siembra v rotacién por PDV (ferreterfas Econémicas) ¥ venta promedio estimada por cliente (Distribucfdn) Se entrega en cuadros anexo.
“tribucidn:
—-JCtivo de crecimiento incentivado por 2 Factores: Cliente Ferretero /Cliente Final. De esta manera estamos realizando estrategias para la compra Y rotacién del producto travex en 9 tipos de

referencias los cuales aportardn una rotacidn de aprox 688K en 2 meses de Promocién, Agosto ~ Septiembre 2021, Para ello se tomars €n cuenta 1.200 clientes Ferreteros €on una compra

l Promedio de entre $350,00 - $900,00; Los puntos de Venta recibirdn Para estas acclones: Banner, Afiches, Colgante. Cada caja de producto comprada de estas Cerraduras contiene 1Cerveza

[ Biela de 433m, para el consumidor final, adicienal a esto se tendrd una ayuda venra los Asesores de las distintas zonas a nivel nacional. Se entrega en anexe toda la propuesta Estratégica con las
Piezas y las imagenes utilizadas,
PDV ferreterias Econdmicas:
Objetivo enfocado en el Cliente final realizando estrategias para la compra ¥ retacion del producto travex €n 9 tipos de referencias Jos cuales aportarin una rotacién de aprox 65K en 2 meses de
Promocion, Agoste — septiembre 2021, Para ello se tomard en cuenta Los 64 Lecales actuales de ferreterias Econémicas ly las aperturas en dichos meses) con una retacién mensual estimada de
€On Una compra Promedio de $500,00; Los puntos de Venta recibirin Para estas accicnes: Banner, Afiches, Colgante, Cada caja de producto Comprada de estas Cerraduras contiene 1 Cerveza

|

VALOR POR
} UNIDAD

‘ roraL| $ 63.514

[AUSPICIGS: ‘I‘,
PROVEEDOR Mento del Auspio (Colocar el valor en §) |
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Se adiunta anexos

APROBACIONES

-~ ) T'-i' — "
% 7 \
\ Elabofado por: Revisado por:’ Aprobacdo por:
Nombre; ADRIAN CHURION Nombre; DAVID CHAVEZ Nombre; PABLO ORTIZ
Cargo: JEFEDE MARKETING Cargo: GERENTE COMERCIAL Cargo: PRESIDENTE MEGAPROFER
Fecha 02/0/2021 nFecha 02/07/21 Fecha 02/07/21

Reclbido por Coordinacién de Presidencia:
Recibido por Compras Internas:




A D) (JNA A DAD O1A
Banner 1200 S 9.600,00
Colgantes 2400 S 2.400,00
Afiches 3600 S 540,00
Adecuacion 4 S 720,00
Cervezas 43500 S 26.970,00
Cajas Tipo TRAVEX Mod. 1 29500 $ 13.139,30
S
S
$
S
S

Cajas Tipo TRAVEX Mod. 2 10500 5.023,20
|Cajas Tipo TRAVEX Mod. 3 3500 1.361,50
Viajes 2 3.400,00
Ayuda Venta 300 360,00
il ota 63.514,00

De acuerdo con la reunién este valor estaria ajustado en el valor total de Marketing mantenido en reunién
realizada en dias pasados,

Como siempre quedando muy atento y agradecido de tus comentarios para poder avanzar y salir con ls
estrategia en la fecha descrita,

Quedando muy atento,

Lic. Adrian Churion
Jefe de Marketing
TIf. 099-646-55-14
MEGAPRQOFER S.A.
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ADRIAN OCTAVIO CHURION BATORI

—
De: Rafael Larco <rafael.larco@travexperu.com>
Enviado el: lunes, 5 de julio de 2021 9:06
Para: ADRIAN OCTAVIO CHURION BATORI
Ccc: - DAVID ALEJANDRO CHAVEZ MALDONADQO; CRISTOPHER SEBASTIAN BRITO
: GONZALEZ '
Asunto: RE: Estrategia Macro TRAVEX 25 Aniversario Ecuador

Estimado Adrian,

Gracias por tu correo. De acuerdo con las nuevas negociaciones con el drea comercial, no habria problema de
asumir esta interesante camparia al nuevo presupuesto con que contamos. Por nuestro lado queda aprobado con el
fin de lograr los mejores resultados.

Saludos,

Rafael Larco

Cerraduras Nacionales SAC
Panamericana Sur Km. 19.5, VES, Lima
T.+«512518786/T.+51 713 7300
www.travexperu.com

De: ADRIAN OCTAVIO CHURION BATORI <adrian.churion@megaprofer.com>

Enviado el: viernes, 2 de julio de 2021 12:52 p. m.

Para: Rafael Larco <rafael.larco@travexperu.com>

CC: DAVID ALEJANDRO CHAVEZ MALDONADO <david.chavez@megaprofer.com>; CRISTOPHER SEBASTIAN BRITO
GONZALEZ <cristopher.brito @megaprofer.com>

Asunto: Estrategia Macro TRAVEX 25 Aniversario Ecuador

Zstimado Rafael;
Un gusto poder saludarte, en base a una estrategia agresiva que vamos a realizar a partir del 15 de Julio del

afo en curso y hasta el 31 de septiembre solicitamos tu aprobacién para el presupuesto de inversion en correo
teniendo en cuenta una venta aproximada de $750.000,00 en dicho periodo de tiempo,

El Plan consiste en Celebrar los 25 Afios de TRAVEX en Ecuador, para lo cual estamos realizando una
estrategia agresiva dirigida a publico en General en donde tomaremos 42.500 unidades de diversos productos para
entregarles al consumidor final una cerveza en cada empaque, para ello dentro de la estrategia general tenemos los

siguientes valores a generarse: - 2



ADICIONALES CANTIDADES TOTAL

Banner 1200 S 9.600,00
Colgantes 2400 S 2.400,00
Afiches 3600 S 540,00
Adecuacion 4 S 720,00
Cervezas 43500 $ 26.970,00
Cajas Tipo TRAVEX Mod. 1 29500 $ 13.138,30
Cajas Tipo TRAVEX Mod. 2 10500 S 5.023,20
Cajas Tipo TRAVEX Mod. 3 3500 S 1.361,50.
Viajes 2 S 3.400,00
Ayuda Venta 300 S 360,00
0 S  63.514,00 o

De acuerdo con la reunién este valor estaria ajustado en el valor total de Marketing mantenido en reunion
realizada en dias pasados,

Como siempre quedando muy atento y agradecido de tus comentarios para poder avanzar y salir con la
estrategia en la fecha descrita,

Quedando muy atento,

Lic. Adrian Churion
Jefe de Marketing
TIf. 099-646-55-14
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